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Metodologia e Amostra

Pesquisa quantitativa, com aplicacao de questionario
estruturado através de entrevistas pessoais

Objetivo . O objetivo principal da pesquisa é conhecer os habitos e atitudes
Geral ) do eleitor com relacao as eleicdes, ao ato de votar.
Amostra probabilistica, representativa da populacdo brasileira, selecionada em

S(;:\I;?s(:rie 3 estagios, com controle pelas seguintes cotas: sexo, faixa etaria, ramo de
atividade do entrevistado e se é empregado ou autdonomo.

Universo Homens e mulheres eleitores brasileiros.
Periodo \
de Campo ) De 18 a 21 de agosto de 2010.

Dimensionamento ) 2002 entrevistas no total.
Margem.de.Erroy ) Méxi_mo de 2,2 pontos percentuais com 95% de intervalo de
confianca.
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Perfil dos Entrevistados

(%)
. Sexo - _ Idade |
26
21 22 19
. . . .
‘ ®m Masculino ‘lFeminino 16a 24 25a 29 30a 39 40a 49 50 e mais
P, \ 7
[ Escolaridade | - l Renda Familiar J $
Até 42 série do Fund. - 29 Mais de 10 SM
De 5a 10 SM
52 a 83 série do Fund. - 22 De 2 a 5SM
o De 1a2SM
Ensino Medio 34

Até 1 SM

Superior . 14 Nao respondeu

Base: Amostra (2002) bUS IBOPE
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Perfil dos Entrevistados

(%)
[ Condicao do Municipio J -. [ Classe Social J
49
m Capital mPeriferia mInterior . mA/B mC mD/E )
[ Porte do Municipio J ~ Regido J

mAté 20 mil
® Mais de 20 a 100 mil
® Mais de 100 mil

Base: Amostra (2002) bUS IBOPE
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Mais da metade diz nao ter conhecimento de
politicos que compram votos.

Conhece casos de politicos
gque compram/compraram votos?

B Sim mN3o mNa3o sabe/ Nao respondeu
>

Base: Amostra (2002) bUS _[BOPF

P.01) O(a) sr(a) conhece casos de politicos que compram/compraram votos? 6 inteli !_:]EI"tEiE



O indice de conhecimento de casos de compra de
voto varia entre moradores de diferente regioes do
Brasil e € mais alto conforme a escolaridade.

B Sim m Nao m Nao sabe/ Nao respondeu

33

Total Norte/ Nordeste Sudeste Sul Até 42 53 g 8a Ens. Superior
Centro série do série do Médio

; Oeste fund. fund.

Base: Amostra (2002)
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P.01) O(a) sr(a) conhece casos de politicos que compram/compraram votos? 7



Aproximadamente o mesmo percentual de brasileiros
conhece alguém que ja votou em troca de beneficios
que conhecem politicos que compram votos.

Conhece alguém que ja votou
em troca de beneficios?

Base: Amostra (2002) bus ]BOPF

g Inteligéncia

P.03) O(a) sr(a) conhece alguém que ja votou em troca de algum beneficio?



O indice de conhecimento de casos de pessoas que ja
votaram em troca de beneficios também varia entre
moradores de diferente regioes do Brasil e € mais alto
conforme a escolaridade.

BSim m N3o m Ndo sabe/ Nao respondeu

| |
| 1 -
| |
| |
| |
I I 44
| |
| | 71
| |
| |
| |
1 1 3
1 1 .. 55
| | 40 49
I a 27
| |
| |
| |
Total | Norte/ Nordeste Sudeste Sul | Até 42 52 3 8@ Ens. Superior
: Centro :série do série do Médio
; Oeste , fund. fund.

Base: Amostra (2002) bUS IBOPF

inteligéncia

P.03) O(a) sr(a) conhece alguém que ja votou em troca de algum beneficio? 9



Apenas 13% admite que votaria em um candidato
que oferecesse algum tipo de beneficio.

Votaria em um candidato que lhe
oferecesse algum tipo de beneficio?

mSim mNao mNao sabe/ Nao respondeu
J

bus IBOPE

P.02) O(a) sr(a) votaria em um candidato que lhe oferecesse algum tipo de beneficio? 10 inteli !_:]EI'TEIE




O Nordeste se destaca como a regiao com mais
moradores que admitem votar em um candidato que
ofereca algum tipo de beneficio.

Votaria em um candidato que lhe
oferecesse algum tipo de beneficio?

85
13
Total Norte/ Centro Nordeste Sudeste
Oeste
BSim m N3o m Ndo sabe/ Nao respondeu

Base: Amostra (2002)
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P.02) O(a) sr(a) votaria em um candidato que lhe oferecesse algum tipo de beneficio? 11 inteli QEHEIE




;-5 W Apenas 41% denunciariam tentativa de compra de
| votos, sendo a Justica Eleitoral a instituicao mais
citada para fazer a denincia.

LAonde faria esta denuncia?J

Juiz Eleitoral/ Justica
. 43
Eleitoral
Policia -24

Ministério Publico I 10

Denunciaria tentativa
de compra de voto?

Imprensa I 6

Promotor | 2

mSim mNao mNao sabe/ Nao respondeu

J
Ndo sabe/ Nao
d 14
Base: Amostra (2002) respondaeu

Base: Denunciaria (829)

bus 1BOPE
P.04) O(a) sr(a) denunciaria tentativa de compra de voto?

: . A 1, inteligéncia
P.05) Aonde o(a) sr(a) faria esta denuncia? (Espontéanea)

Disque Denuncia |1




Nordestinos e pessoas com escolaridade mais baixa sao os
que menos denunciariam uma tentativa de compra de
voto, Sulistas e aqueles com nivel superior de ensino os
que mais denunciariam.

de compra de voto?

52 54 0
61

43 >
33 42

[ Denunciaria tentativa J

Total Norte/ Nordeste Sudeste Sul Até 42 53 g 8a Ens. Superior
; Centro ;série do série do Médio
I Oeste I fund. fund.
BSim m Nao m Nao sabe/ Nao respondeu

Base: Amostra (2002)
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P.04) O(a) sr(a) denunciaria tentativa de compra de voto? 3 inteli I_:]él'il:iB




Bse: Denunciaria

*Juiz Eleitoral/
Justica Eleitoral

e Policia
*Ministério Publico
ePromotor
eImprensa
*Disque Denuncia
*Site da internet
eCamara dos
Vereadores
*Ministério do
Exército

e Prefeitura

TV

*Delegacia
*Comité eleitoral
eFiscal

*Nao sabe/ Nao
respondeu

(829)
43

14

[Aonde faria esta denuncia?J

P.05) Aonde o(a) sr(a) faria esta denuncia? (Espontanea)

Regiao Escolaridade

Norte/ Ate 4a | 52 g 82

Centro | Nordeste série do | série do

Oeste fund. fund.

(136) (173) (363) (157) (193) (194) (286) (156)

43 34 35 37 39 43
21 24 20 34 26 32 21 16
17 12 6 10 7 10 10 12
1 5 1 1 2 1 2 1
2 5 9 5 5 6 7 6
1 - 1 - - - 1 1
- - - 1 - - - 1
- 1 - 1 - 1 - -
- - - 1 1 - - -
1 - - - - 1 - -
- - - - - 1 - -
1 - - - - 1 - -
- 1 - - - - - 1
- 1 - - - 1 - -
11 18 13 14 22 10 15 9
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A grande maioria é a favor; 9% nao conhece e apenas 3%
é contra a Lei Ficha Limpa.

lOpiniéo sobre Lei Ficha LimpaJ

m A favor
m Contra
m Nao conhece a lei (Esp.)

m Ndo sabe/ Nao respondeu

Base: Amostra (2002) bUS IBOPF

;s inteligencia

P.06) O que o(a) sr(a) acha da lei ficha limpa? O(a) sr(a) é a favor ou contra essa lei?



Moradores do norte/centro-oeste, sul e com maior
escolaridade (ensino médio e superior) sao os mais
favoraveis a Lei Ficha Limpa.

|Opiniéo sobre Lei Ficha Limpal

Total ' Norte/ Nordeste Sudeste Sul I Até 43 53 g 8a Ens. Superior
| Centro |série do série do  Médio
1 Oeste 1 fund. fund.
' W A favor M Contra
m Ndo conhece a lei (Esp.) m Ndo sabe/ Nao respondeu

Base: Amostra (2002) b U 8 ] B OPE

6 inteligéncia

P.06) O que o(a) sr(a) acha da lei ficha limpa? O(a) sr(a) é a favor ou contra essa lei?



A maioria acha que a politica é uma atividade em que
os proprios politicos sao os principais beneficiados.

Principal beneficiado
ela politica

O Politico

m Concorda m Concorda parcialmente mN&o concorda mNado sabe/ Nao respondeu

Base: Amostra (2002)

P.07) O(a) sr(a) concorda, concorda parcialmente ou ndo concorda que, de forma b u 8 IB OPE

geral, a politica € uma atividade em que o povo € o principal beneficiado? : TR .
P.08) O(a) sr(a) concorda, concorda parcialmente ou ndo concorda que, de forma 17 inteli gencia
geral, a politica € uma atividade em que o préprio politico é o principal beneficiado?




O critério mais importante na escolha de um candidato
sao suas propostas, porém os beneficios que o eleitor
pode receber aparecem em segundo lugar.

Critério de escolha de
um candidato

As propostas de trabalho dele

A experiéncia que o candidato ja tem

Os beneficios que seu bairro/
comunidade podem ter com a ele

Os beneficios que vocé e sua familia
podem ter com a eleicao

A simpatia do candidato

O partido do candidato

Se um amigo ou parente seu indicou o
candidato

N3o sabe/ Nao respondeu

J

bus 1BOPE
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Base: Amostra (2002)

P.09) Qual é critério mais importante para vocé na hora de escolher um candidato?



919% da populacao acha importante a participacao de
entidades de juizes em campanhas contra a
corrupcao eleitoral.

contra a corrupgao eleitoral

Ndo é importante I 5

[Importéncia de entidade de juizes ]

Nao sabe/ Nao

respondeu 4

Base: Amostra (2002)

bus 1BOPE

P.10) Na sua opinido, a participacdo de entidades de juizes em campanhas contra a 19 inteli géﬂ cia
corrupgdo eleitoral é importante ou ndo é importante?
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% 43% conhecem casos de politicos que compram/compraram
votos e, similarmente, 41% conhecem alguém que ja votou em
troca de algum beneficio.

% Os indices de conhecimento de casos de compra de voto sao
mais baixos entre moradores do sudeste e quem tem nivel de
escolaridade mais baixo; o indice de conhecimento mais alto
esta entre quem tem nivel superior.

% 85% dizem que nao votariam em um candidato que
oferecesse algum tipo de beneficio.

< Porém, apenas 41% denunciariam uma tentativa de compra
de votos.

< A Justica Eleitoral é a instituicao mais citada onde fazer a
denuncia, especialmente entre moradores do sudeste e aqueles
com nivel superior.
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<+ Nordestinos sao os que mais admitem votar em um candidato
' que ofereca algum beneficio (21% versus 13% do total) e os
que menos denunciariam tal ato (65% versus 54% do total).

< Apenas 3% se diz contra a Lei Ficha Limpa, 85% ¢ a favor e
9% nao soube dizer se € contra ou a favor da lei por nao
conhecé-la.

< A populacao acredita que a politica € uma atividade que
beneficia os proprios politicos e nao o povo (73% concorda que
o principal beneficiado é o politico versus 30% que concorda
que o principal beneficiado € o povo).

< O critério mais importante na escolha de um candidato sao
suas propostas (53%). Os beneficios somados que o eleitor, sua
comunidade e familia podem receber aparece em segundo lugar
(21%).

< A grande maioria (91%) reconhece a importancia da
participacao de entidades de juizes contra a corrupgao eleitoral.
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