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a Imagem dos presidenciaveis no Instagram

uma analise quanti-qualitativa com inteligéncia artificial



CONTEUDO

COMPUTACAO VISUAL

- Analise de Imagens apoiada por /A e machine
learning com dados de midias sociais
- Aplicacoes: potencialidades e entregas

A CORRIDA PRESIDENCIAL NO INSTAGRAM
- Eleicdes, Midias Sociais & Instagram
- Proposta e Objetivos
- Analise multifacetada: Lula, Jair Bolsonaro,
Marina Silva, Ciro Gomes e Geraldo Alckmin

MIXED METHODS PARA “ORGANIZA(;GES 360”
- Entre em contato

- INSTITUTO
BRASILEIRO
DE PESQUISAE
ANALISE DE DADOS



ANALISE DE IMAGENS APOIADA POR

IA e MACHINE LEARNING

COMPUTACAO VISUAL

A Computacao Visual consiste de técnicas para
descoberta de marcas, objetos, entidades,
conceitos e padrdes em conjuntos de imagens.

, . - Public Event
Com o apoio do aprendizado da inteligéncia ' . W | P i

artificial e aprendizado maquina (machine learning) ~ | N
é possivel estudar milhares e milhares de imagens. & Jd 15 7/ » W

Os recursos da Computacao Visual sao
importantes aliados dos pesquisadores,
permitindo seguir nos metodos mistos de analise
guanti e quali de comportamento e grupos.

- INSTITUTO
BRASILEIRO
DE PESQUISA E
ANALISE DE DADOS



COLETA E LIMPEZA CODIFICACAO
DATASET

GOOGLE VISION API

@ USUARIOS TEXTO  CONCEITOS
OBJETOS EXPRESSAO FACIAL

CONSTRUCOES ANGULO

IMAGENS SIMILARES

Ferramentas utilizadas: Netlytic, LibreOffice, Notepad++, Google Vision API,

Python, Gephi Memespector (Bernhard Rieder, André Mintz, adaptado pelo
IBPAD), ImagenetPlotter (André Mintz), Inkscape

PROCESSAMENTO

AGRUPAMENTO DAS
IMAGENS E ETIQUETAS
CLUSTERIZADAS

METODOLOGIA / FONTES DE DADOS

VISUALIZACAO

REDE DE IMAGENS
GERADA ATRAVES DE
SCRIPT EM PYTHON

ANALISE QUALITATIVA

DESCRICAO DA REDE,
CLUSTERS E CONEXOES COM
ESTRATEGIAS DE IMAGEM E
DE CAMPANHA ELEITORAL

- INSTITUTO
BRASILEIRO
< DE PESQUISA E
ANALISE DE DADOS




A CORRIDA
PRESIDENCIAL
NO INSTAGRAM




ELEICOES, MIDIAS SOCIAIS & INSTAGRAM

As midias sociais ja sao parte fundamental do complexo
de comunicacao que envolve campanhas politicas no
Brasil e no mundo ha mais de 10 anos. Nas ultimas
campanhas, candidatos tém se apropriado de
plataformas como Facebook e Twitter para criar uma
linha de contato mais direta com seus publicos.

Mais novo do que as duas plataformas citadas, entretanto,
o Instagram também vem ganhando relevancia no cenario
politico. O pesquisador sueco Kirill Filimonov, em extensa
investigacao sobre o0 assunto, elencou que o Instagram
tem sido utilizado estrategicamente em campanhas
politicas com os objetivos de:

1) disseminar as mensagens das campanhas;
2) ajudar a mobilizar eleitores;

3) gerenciar a imagem do candidato e;

4) amplificar e complementar outros canais.

Nesse cenario, fazemos o questionamento:

como os pré-candidatos a presidéncia do Brasil
estao se apresentando no Instagram?




PROPOSTA & OBJETIVOS

Neste estudo de caso, analisamos todas' as imagens e
videos publicadas em 2018 nos perfis do Instagram de
cinco pré-candidatos?: Lula, Jair Bolsonaro, Marina
Silva, Ciro Gomes e Geraldo Alckmin.

Tendo em mente o Instagram como plataforma visual,
focamos nosso olhar ao aparato imagético de cada
pré-candidato. Com o auxilio de técnicas de inteligéncia
artificial, respondemos perguntas como:

Quais sao as principais linhas editoriais que 0s
candidatos apresentam?

Ha uma relacao entre essas linhas e niUmeros de
engajamento?

Como cada candidato se apresenta quanto a formatos
e tematicas?

' Foram coletadas as publicacGes referentes ao periodo de 1° de janeiro de 2018 a 24 de maio de 2018.
2 Estes foram selecionados a partir da pesquisa de intencdo de voto divulgado pelo Datafolha em
maio/2015. O ex-ministro Joaquim Barbosa ficou de fora por ter anunciado publicamente que nao
tentaria concorrer ao cargo de Presidente da Republica.

*A classificacao das imagens foi feita a partir de framework de Karin Liebhart e Petra Bernhardt no
artigo "Political Storytelling on Instagram: Key Aspects of Alexander Van der Bellen’s Successful 2016

Presidential Election Campaign".
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@LUIZINACIOLULADASILVAOFICIAL A corrida por seguidores: Jair Bolsonaro seque disparado

109 publicagoes | 256.979 seguidores - s
1.821.689 curtidas | 89.164 comentarios Lula  E— .07

Média de engajamento/publica¢ao: 17.531 Ciro Gomes IS 119668

Geraldo Alckmin 107.405
Marina Silva I 94.632

@JAIRMESSIASBOLSONARO

237 publicagoes | 1.185.863 seguidores
8.823.851 curtidas | 231.550 comentarios
Média de engajamento/publicacdo: 38.208

A frequéncia das publicacoes: Geraldo Alckmin é o mais assiduo

@_MARINASILVA_

115 publicagoes | 94.632 seguidores
235.810 curtidas | 13.149 comentarios
Média de engajamento/publicacdo: 2.165 Lula

Jair Bolsonaro Marina Silva

@CIROGOMES

16 publicacoes | 119.668 seguidores
67.700 curtidas | 2.052 comentarios
Média de engajamento/publicacdo: 4.360 - 10,006

500 35.000

30.000

400 25.000

@GERALDOALCKMIN_ » 10,000
514 publicagoes | 107.405 seguidores 200 oo
535.977 curtidas | 122.758 comentarios 100 l - ;00220

Média de engajamento/publicacdo: 1.282

Engajamento em pauta: Bolsonaro e Lula sdo favoritos, mas Ciro mostra bons resultados

BN posts —e=média de engajamento

Marina Silva Geraldo Alckmin Ciro Gomes Lula Jair Bolsonaro

*Os numeros de publicacGes, seguidores e engajamento sao referentes ao periodo da coleta.



AS PUBLICACOES MAIS CURTIDAS

@LUIZINACIOLULADASILVAOFICIAL @JAIRMESSIASBOLSONARO @_MARINASILVA_ @CIROGOMES

6.878
Marina

Silva

pré-candidata
a presidente

v Nio é investigada
pela Lava Jato

V Senadora mais jovem da
historia

+ 22 milhoes de votos em 2014
Reconhecida mundialmente

+ pela defesa do desenvolvimento
sustentivel

Capaz de reunir os melhores
v nomes para governar o Brasil
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MOBILIZAGAO POPULAR | CONTATO COM FA | APOIO

A popularidade do ex-presidente é bastante explorada em seu perfil do Instagram.

A mobilizacao popular em torno da figura de Lula reuniu diversas imagens de fas,

eleitores e simpatizantes em imagens de apoio - principalmente apds a sua prisao.
Como Lula se apresenta no Instagram *2 Menos frequente, mas ainda proeminente, foi o endosso de artistas/pensadores.

@LUIZINACIOLULADASILVAOFICIAL

mobilizacao popular 27%

campanha 17%

CAMPANHA | OUTROS POLITICOS

O tom de campanha se mantém em imagens de multiddes nas quais o petista é
- posicionado em local de lideranca. Fotos com outros politicos, além de
companheiros do proprio partido, reforca o alinhamento a esquerda.

contato com fa 17%

outros politicos

familia

I - Lula segue lider!
background |GGG '_é W 32,4%
Ei,‘,, i
apoio |G -
FAMILIA | BACKGROUND
fanart [N 3> . , : : : :
O ex-presidente também compartilha em seu perfil do Instagram imagens mais
intimas, com ou de membros da sua familia. Além de uma tentativa de humanizar a
posicionamento [l 2% sua figura, também coloca disputa midiaticamente as narrativas de seus parentes.
7 ~ "f'. & ' ——\.;:- '
iniciativa [l 2% i 2 . ' 7 M!XPIIA/?&L
trabalho [l 1% | i . 1 , M'SS:E}@

*109 publicacoes em 2018
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Como Jair Bolsonaro se apresenta no Instagram™?

posicionamento
campanha
trabalho
contato com fa
outros politicos
background
mobilizacao popular
contra-ataque
call to action
apoio

familia

fan art

@JAIRMESSIASBOLSONARO

6%

Lg I
S5

5%

4%

o
S5

%
X

3%

2%

8%

16%

18%

24%

POSICIONAMENTO | CAMPANHA | TRABALHO

Um dos principais candidatos na corrida presidencial de 2018, Jair Bolsonaro utiliza
seu perfil no Instagram para mostrar trabalho. Sao frequentes: pronunciamentos
sobre questoes importantes para seu eleitorado, imagens de eventos para a
campanha e fotografias de momentos de trabalho do parlamentar.

CONTATO COM FA | MOBILIZAGAO POPULAR

O deputado também explora a sua popularidade através de dezenas de imagens
com fas e/ou em momentos de contato/interagcao com seus eleitores. Fotos de
grupos em apoio ao candidato, sem a sua presenca, também sao frequentes.

OUTROS POLITICOS | CONTRA-ATAQUE | APOIO

Quando outros politicos entram em pauta, nunca é por um bom motivo: Bolsonaro
constantemente responde a “provocacoes”, sejam da midia ou dos demais
pré-candidatos. Ainda assim, faz questao também de reverenciar seus apoiadores.

@Jai oooooooo o
@iairbolsona

Geraldo Alckmin me rotula de atrasado
por meus votos no passado. Um dos
votos que mais me orgulha foi o contra a
reeleicdo de FHC. Nao aceitei a propina
do seu partido PSDB. Concluo, Sr
Alckmin, estou aguardando alguém da
sua laia me chamar de corrupto.
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Decifrando imagens textuais
e textos imagéticos

Ainda que o Instagram seja essencialmente uma
plataforma de compartilhamento de fotografias, Jair
Bolsonaro também o utiliza como extensao expressiva de
midias mais textuais, como o Twitter.

Com o auxilio da inteligéncia artificial, conseguimos
identificar o que dizem os textos das imagens e, entao, dar
sentido ao discurso do pré-candidato. Para melhor
compreensao, separamos por categorias de interesse:

cultura
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@_MARINASILVA_

Como Marina Silva se apresenta no Instagram*?

campanha

posicionamento

trabalho

background

outros politicos

apoio

familia

contato com fa

discussao

contra-ataque

call to action

6%

6%

"
X

4%

2%

2%

2%

26%

*115 publicacoes em 2018

CAMPANHA | POSICIONAMENTO | TRABALHO

Candidata a presidéncia pela terceira vez, Marina Silva demonstra sua persisténcia
também no Instagram: o perfil da senadora consiste, majoritariamente, em imagens
com foco na campanha, seja em frases de efeito, posicionamento politico e/ou
atividades de trabalho (entrevistas, eventos, etc.).
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OUTROS POLITICOS | APOIO

Na lideranca do partido REDE, Marina faz questao de demonstrar a forca e uniao de
seus colegas partidarios na construcao desse novo partido. Além das aliancas
politicas, também ostenta o apoio de artistas e lideres comunitarios influentes.

BACKGROUND | FAMILIA | CONTATO COM FA

Conhecida também pela sua historia como militante de questdes ambientais no
Norte brasileiro, fotografias com familiares e em locais de vulnerabilidade social
ajudam a apresentar a faceta mais humana da senadora.

DAS MULHERES QUE VAO ALUTA ]
s

: A FRENTE, MARINA SILVA,

J LIDERANDO O BLOQUEIO

3 DE UM GRANDE DESMATAMENTO. =
: NO ACRE, EM 1984 &l
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@CIROGOMES

Como Ciro Gomes se apresenta no Instagram*?

campanha

familia

posicionamento

contato com fa

background

6%

19%

19%

25%

44%

*16 publicacoes em 2018

CAMPANHA | CONTATO COM FA

Ciro Gomes, que adotou em estratégia populista também o comico apelido de
“Cirao da Massa”, utiliza seu perfil no Instagram para reforcar aimagem de homem
do povo. Seja em interacao direta com eleitores ou em eventos politicos, o
deputado esta sempre em contato com o publico.

POSICIONAMENTO

Menos conhecido que os demais pré-candidatos, ele também utiliza a plataforma
para comunicar-se diretamente com o publico sobre questdes e assuntos que fazem
parte do seu plano politico - principalmente em formato de video.

FAMILIA

Devido a ainda baixa frequéncia de publicacao em seu perfil, chama a atencao a
presenca de varias imagens do candidato com membros da sua familia. Pode ser
considerada uma estratégia de aproximar o candidato com seu publico.




16 imagens

FOTOS
ACOMPANHADO
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@GERALDOALCKMIN_

Como Geraldo Alckmin se apresenta no Instagram™?

iniciativas

campanha

posicionamento

contato com fa

background

outros politicos

mobilizacao popular

trabalho

11%

5%

5%

3%

3%

1%

42%

31%

*514 publicacoes em 2018

INICIATIVAS

Duas vezes governador de Sao Paulo, Geraldo Alckmin exibe no Instagram diversas
iniciativas e realizacOes que promoveu enquanto lider do estado. Sdo imagens que
reafirmam a eficiéncia do seu governo, tanto empirica - fotos em obras, visitas, etc.
- quanto imageticamente - ilustracoes com mensagens informativas.
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CAMPANHA | POSICIONAMENTO | OUTROS POLITICOS

Talvez um dos pré-candidatos mais dedicados a pré-campanha, outra vertente
popular no perfil do governador sdo imagens panfletarias que tentam literalmente
passar a mensagem de que Alckmin esta #preparadoparaobrasil (hashtag utilizada).

O BRASIL PRECISA
DESBUROCRATIZAR,
TER INSERCAO
INTERNACIONAL

E SABER JOGAR
0J0GO DO

SECULO XXI.

-
-

#4 TENHO A CONVICGAO
DE QUE ESTAREMOS
NO SEGUNDO TURNO.\\

DOBRAR A RENDA
DO BRASILEIRO. g

CONTATO COM Fﬁ| BACKGROUND

Em proporgcao bem menor, mas ainda presente, fotos com eleitores em visitas e
eventos como governador de S3o Paulo montam o mosaico do seu perfil. Também
humanizando o candidato, fotografias em situacoes cotidianas e mais mundanas.
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Decifrando imagens textuais

Assim como Bolsonaro, Alckmin também exibe em seu
perfil diversas imagens com texto. Diferente do deputado,
entretanto, o governador de Sao Paulo faz uso do texto
como complemento as fotografias - e ndo como base.

Isso significa que todas as fotos (ou a maioria) passam por
um processo de pos-producao para além da simples
edicao fotografica, incluindo textos, graficos e niumeros.

Averiguar os textos nas imagens, portanto, pode nos
ajudar a descobrir quais iniciativas sao mais mencionadas
e qual € a sua principal plataforma de campanha.




Os cluster identificados pelas cinco
cores (vermelho, azul escuro, verde,
azul piscina e amarelo) na rede sao
referentes ao agrupamento de labels
em torno de cada candidato.

Rede de labels agrupadas por pré-candidatos
@® Lula

@ Jair Bolsonaro

@ Marina Silva

© Ciro Gomes

Geraldo Alckmin

Os nos da rede sdo tanto as imagens quanto as
labels atribuidas no processo de interpretagdo
a partir de técnicas de inteligéncia artificial.
As arestas representam as conexoes entre
imagens e labels, bidirecionalmente.
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Rede de labels agrupadas por pré-candidatos

@® Lula

@ Jair Bolsonaro
@® Marina Silva
© Ciro Gomes

Geraldo Alckmin

No cluster de , seu trabalho
como governador é reforcado com a
proeminéncia de labels como Sdo Paulo
State Government, SGo Paulo Metro e
Military Police of Sao Paulo State.

Mais disperso do que o restante, o cluster
de MARINA apresenta labels genéricas,
como Brazil, President e Politician.

A distingao vem quando imagens
partidarias trazem labels Brazilian Social
Democracy Party e Social Liberal Party.

Com bem menos imagens, o cluster de
CIRO nao consegue boa delimitacao.
Ainda assim, labels especificas como

Deputy, Ceara e Democratic Labour Party
sao reconhecidas.
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No cluster de LULA, podemos
observar labels referentes a
outros politicos (Gleisi Hoffmann,
Fernando Haddad) e a referéncias
particulares ao ex-presidente,
como Lula Institute,
Worker's Party e Sindicato dos
Metalurgicos do ABC.

Em BOLSONARO, imagens com
militares sao interpretadas com
labels como Army officer e Soldier.
Esse aparato possibilita a
interpretacao e consequente
presenca de labels como
Right-wing politics e Conservatism.
No mais, Eduardo Bolsonaro e
Social Christian Party sao
atribuicOes as imagens de carater
partidario explicito.



Relacdo categorias x candidatos

A frequéncia das categorias atribuidas as publicacbes dos candidatos nos ajudam a identificar o cardater geral de suas imagens no Instagram?

H|lula MWBolsonaro H® Marina M Ciro Alckmin
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categoria mediana de engajamento frequéncia
call to action 31.616 3%
familia 31.006 3%
posicionamento 29.039 17%
contra-ataque 23.394 3%
fan art 23.240 2%
background 21.115 6%
mobilizacao popular 20.777 9%
MEDIANA e | campanha 20.757 19%
trabalho 19.753 13%
contato com fa 18.328 10%
outros politicos 18.195 9%
apoio 16.007 5%
Iniciativas 10.540 0%
discussao 2.147 0%

A tabela acima mostra que algumas categorias menos frequentes dentre
os candidatos obtiveram melhor retorno do publico. As cinco categorias
com melhor engajamento representam apenas 28% do total, sendo a
categoria Posicionamento a Unica que traz um equilibrio entre os dois
indices. Ao final da tabela, estdo as categorias impopulares tanto em
engajamento quanto em presenca.
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>Z2 -0 > =

Relacao categorias x engajamento x candidatos

Quais categorias editoriais obtiveram melhor desempenho de engajamento?

familia
background
posicionamento
apoio

outros politicos

background
campanha
posicionamento
call to action

familia

call to action
discussao
familia
apoio

background

familia
contato com fa
campanha
background

posicionamento

background
contato com fa
trabalho

outros politicos

mobilizacao popular

23.291 6%
21.115 6%
18.565 2%
18.363 6%
17.644 16%
57.882 5%
37.502 18%
37.402 24%
36.313 4%
35.754 3%
2.674 2%
2.570 2%
2.387 4%
2.107 6%
2.052 12%
5.746
4.199
3.960
3.712
2.754
2.121 5%
1.607 5%
1.369 1%
1.364 3%
1.196 3%

#8

#9

#10

mobilizagao popular
contato com fa
trabalho
campanha

iniciativas

contra-ataque
contato com fa
trabalho

fan art

mobilizagao popular

contato com fa
campanha
posicionamento
contra-ataque

trabalho

16.913

16.073

13.581

11.551

Para Lula, categorias mais
pessoais parecem ter melhor
desempenho. Destaca-se,
entretanto, Outros Politicos, pela
proeminéncia e bons resultados.

Um Bolsonaro mais ofensivo
parece ser a preferéncia de seus
seguidores. Ainda assim,
categorias mais humanizadoras
também ganham destaque.

Marina Silva apresenta resultados
bem equilibrados. Dentre 0s
piores, entretanto, categorias
mais frequentes poderiam sugerir
uma mudanca de postura.

Com bem menos publicagdes e categorias, € cedo para afirmar
o que melhor funciona para Ciro Gomes.

Esse resultado parcial mostra, no entanto, que pode estar no

caminho certo.

campanha
posicionamento
iniciativas
discussao

call to action

Geraldo Alckmin tem mais de 80%
da sua linha editorial com os
piores resultados apresentados.
Talvez mudar o perfil de politico
para trabalhador poderia ajudar.



CONCLUSOES: AS IMAGENS DOS CANDIDATOS

Neste estudo de caso, propomos avaliar como os pré-candidatos a
Presidéncia do Brasil utilizam o Instagram como ferramenta
comunicacional e imagética na construcao de sua imagem-marca.

Mesclando rigor académico com técnicas de inteligéncia artificial e
computacao visual, pudemos descobrir que ha semelhancas no
modo pelo qual os presidenciaveis se colocam na plataforma.

De modo geral, ainda que indiretamente, todos ja utilizam da
ferramenta para fazer um trabalho de pré-campanha dentro das
duas narrativas politicas.

Geraldo Alckmin, por exemplo, ao explicitamente anunciar o
desejo pelo cargo através da hashtag #preparadoparaobrasil, faz
questao de pontuar seus feitos, realizacoes e iniciativas enquanto
governador de Sao Paulo.

Jair Bolsonaro e Marina Silva também utilizam o Instagram para
mostrar trabalho, principalmente através do compartilhamento
de fotografias em eventos e colocac¢oes relevantes para seus
planos de governo.

Ja Lula aposta numa abordagem mais “humanizadora” da sua
figura, utilizando-se principalmente do seu grande apelo (e
comocao) popular como combustivel para reforcar a sua imagem
de “filho do Brasil”.




CONCLUSOES: FORMATOS, TEMATICAS E ENGAJAMENTO

A visualizacao das imagens publicadas pelos candidatos em rede
nos permitiu identificar os diferentes formatos, enquadramentos e
tematicas acionadas em seus perfis.

Lula e Ciro Gomes apresentam imagens mais “fotograficas”,
enquanto Jair Bolsonaro e Geraldo Alckmin utilizam-se
imageticamente de textos para reforcar as suas posicoes.

o Jair Bolsonaro @
@airbolsonaro

Geraldo Alckmin me rotula de atrasado
por meus votos no passado. Um dos

os que mais me orgulha foi o contra a
reeleicdo de FHC. Nao aceitei a propina
do seu partido PSDB. Concluo, Sr
Alckmin, estou aguardando alguém da
sua laia me chamar de corrupto.

N AU LJ
ISSO SIMBOLIZA UMF
RTANTE MUDANC?

Entre essas duas perspectivas, Marina Silva aparece com certo
equilibrio e apresenta também focos de enquadramento, sejam em
angulos de discurso “ao vivo” ou para gravacoes - que também
aparecem em Ciro Gomes e Geraldo Alckmin.

categoria Lula Bolsonaro Marina Ciro Alckmin
background 21.115 57.882 2.052 3.712 2.121
familia 23.291 35.754 2.387 5.746
posicionamento 18.565 37.402 1.913 2.754 898
campanha 11.551 37.502 1.980 3.960 1.012
contato com fa 16.073 29.361 2.029 4.199 1.607
outros politicos 17.644 24.106 1.412 - 1.364
trabalho 13.581 28.050 1.496 - 1.369
mobilizagao popular 16.913 25.820 - - 1.196
apoio 18.363 19.557 2.107 - -
call to action - 36.313 2.674 - 670
fan art 9.069 27.533 § - -
contra-ataque i 33.765 1.862 - i
Iniciativas 10.540 il il il 803
discussao - - 2.570 - 793
campanha - - - 1.122

A tabela acima apresenta as medianas de engajamento das categorias por
pré-candidato. Verificamos que, no geral, as pessoas preferem as publicacoes
nas quais os presidenciaveis apresentam-se em contextos mais “humanos”. No
entanto, é importante investigar cada caso, pois algumas linhas editorais que
levantam bandeiras e fomentam o publico, como Posicionamento para o caso
de Bolsonaro, podem apresentar também bons resultados.
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